
FOAs lønkampagne OK24



OK24 kampagne
Baggrund og opbygning

FOA kører kampagne frem mod OK24. Formålet med kampagnen er at sikre mere løn til FOAs
medlemmer ved overenskomstforhandlingerne.

5 burst/kampagneperioder frem mod OK24
”Mere lighed løfter os alle” – er vores kampagneslogan i hele perioden

Burst 1: 
Start januar 2022. I første kampagneperiode blev der sat fokus på den voksende ulighed i Danmark. FOA 
har et ønske om at løfte ligheden i Danmark, og med det menes, at vi skal løfte lønnen for dem, der 
tjener mindst. FOA vil også løfte ligheden inden for pension, sundhed og uddannelse. Og ikke mindst 
ønsker vi at få løftet anerkendelsen af de jobs, der sikrer omsorg, sundhed og pleje.

Burst 2:
Handler om hvad medlemmerne er værd. De fortjener bedre arbejdsvilkår, anerkendelse og løn 

Burst 3 og 4:
Lønnen bliver det centralt budskab 

Burst 5:
Januar/februar 2023 slår på at potentielle medlemmer skal melde sig ind i FOA 
for fx at få konfliktunderstøttelse. Der er kampagnen mere organiserende.



Kampagnekoncept



Hvor er kampagnen synlig?

BURST 1

Periode: 3 uger

Biografen (Små og store biografer i DK, hvor der er indkøbsnetværk ca. 
900.000 danskere vil se reklamefilmen)

TV2 Play (850.00 abonnenter, 99 % ser spottet til ende)

Youtube Anslået 1 mio startede afspilninger,
300.000 trueviews (har set min. 30 sek.)

Snapchat (ca. 600.000 visninger,
110.000 har set min 75% af filmen)

Online – bannere



Hvor er kampagnen synlig?

SOME (Facebook og Instagram)
Både betalt annoncering og organisk

Radio (landsdækkende kommercielle radiostationer 1. marts til 27. marts)

Nettoplakater (outdoor)
300 butikker

Skærme i busser 
2213 skærme i HT, Fyn og Nordjylland



Annoncer



SOME 



Kampagnesite
Film



2 Burst – Tættere på medlemmerne og det de er værd !

Annoncer og outdoor



Udpluk af annoncer SOME



Kampagnevideo 

Mona video fra løntræf

Mona kampagnevideo

Casegrafik Kamilla

Casegrafik Marianne

Konkurrence

Artikel fra løntræf

Skiltefilm (2. gang)

SoMe Burst 2 (Organisk)

Totalt reach 1.322.750 
(226.03 organisk)



Udpluk af SOME annoncer



Burst 3-4: Løn som hovedbudskab

Banner



Lokale film – geotargeting på SOME Burst 5
København 

Odense

Organiserende spor 



1. Februar til 4. august 2023 = 1369 nye medlemmer



Tak fordi I ville lytte 


